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Wovon sprechen wir?
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In-Stream

(un)skippable

In-Feed

Bumper Ads

Out-Stream

Masthead
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Videoanzeigen



Warum ist es wichtig?
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~70%
der Performance hängt 
von der Stärke des 
Werbemittels ab.



Worauf nicht vergessen?
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      Story Arc#3      Video + Audio#2

T E X T

      Mobile#1

Die 3 wichtigsten Paradigmen



Das ABCD Prinzip
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Attract
Frame

Pace

Humanize

Surprise

Brand
Introduce

Mention

Reinforce

Differentiate

Connect
Integrate

Engage

Associate

Direct
Prompt

Inspire

Compel
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Das ABCD Prinzip



0:01 / 0:30

A+B C+D

Attract Brand Connect Direct



A.1
Frame



Enge Bildausschnitte, die
Produkte groß zeigen.



A.2
Pace



Nutze 2 oder mehr Einstellungen 
innerhalb der ersten 5 Sekunden.



A.3
Humanize



Lasse Menschen zu den 
Zusehern sprechern.



A.4
Surprise



Nutze spannende, überraschende 
oder denkwürdige Bilder.



B.1
Introduce



Zeige das Logo oder das Produkt 
innerhalb der ersten fünf 
Sekunden.



B.2
Mention



Aussprechen der Marke durch 
Personen on-screen.



B.3
Reinforce



Zeige das Logo wiederholt im 
Verlauf der Anzeige.



B.4
Differentiate



Nutze Farben und Formen, die 
dem Logo entsprechen.



C.1
Integrate



Verbinde Funktionalität und 
Emotion.



C.2
Engage



Nutze Action, Humor oder 
Spannung.



C.3
Associate



Nutze Celebrities oder Personen 
wie du und ich.



D.1
Prompt



Zeige CTA oder Angebote über 
Text, Animation oder Voice-over.



D.2
Inspire



Nutze Urgency oder Scarcity, um 
eine Aktion zu bewirken.



D.3
Compel



Nutze eine klare und einfache 
Call-to-Action.



Das ABCD Prinzip
Attract (Attention)
Frame Enge 
Bildausschnitte, die 
Produkte groß zeigen

Pace Zwei oder mehr 
Einstellungen innerhalb 
der ersten 5 Sekunden

Humanize Menschen die 
zur Audience sprechen

Surprise Spannende, 
überraschende, 
denkwürdige Bilder

Brand(ing)
Introduce Zeige Produkt 
oder Logo innerhalb der 
ersten 5 Sekunden

Mention Aussprechen 
der Marke durch 
Personen on-screen

Reinforce Zeige Logo 
mehrfach

Differentiate Farben und 
Elemente, die dem Logo 
entsprechen

Connect(ion)
Integrate Verbinde 
Funktionalität und 
Emotion

Engage Action, Humor 
oder Spannung

Associate Celebrities 
oder Personen wie du 
und ich

Direct(ion)
Prompt Zeige CTA und 
Angebote über Text, 
Animation oder 
Voice-Over

Inspire Urgency oder 
Scarcity um eine Aktion 
zu bewirken

Compel Klare und 
einfache Call-to-Action



6 Arten von Video Ads



6 Arten von Video Ads

Story 

Testimonial 

Explainer 

Direktes Angebot 

Visualisierung 

Demo 



Gone in 6 Seconds:
Bumper Ads



Bumper Ads als Ergänzung zu In-Stream

3. Echo
Remarket to users with Bumpers for a 
follow-on message or product update 

Echo

1. Tease
Tease a brand announcement with 
Bumper Ads then tell the full story 
with full length video upon launch

Tease

2. Amplify
Run Bumpers and longer form 

videos together for incremental 
reach and brand impact 

Amplify

Full Length Video



Tipp:
Google Ads Video Builder



Tipp:
Smartphone PoC



Tipp:
Aspect Ratio / Shopping
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Tipp:
Sitelinks
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Tipp:
Discovery, Display und 
Performance Max
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Tipp:
Was steckt hinter den Ads?





youtube.com/watch?v=youtube.com/watch?v=lkHC9VzEoEg







Die Umsetzung



Das brauche ich?

Drohne
High-Speed 

Kamera

Gimbal
360° / VR

12K / 35mm

Greenscreen



Das brauche ich!

Multi Format 
Konzept

Ton

ABCD

Regie

Licht
Ziel(grupp)e
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